FISA DISCIPLINEI

(licentd)
1. Date despre program
Institutia de invatdmant superior Universitatea ”Stefan cel Mare” din Suceava
Facultatea Facultatea de Litere si Stiinte ale Comunicarii
Departamentul Departamentul de Limba si Literatura Romana si Stiinte ale Comunicarii
Domeniul de studii Stiintele Comunicarii
Ciclul de studii Licentd
Programul de studii Comunicare si relatii publice
2. Date despre disciplina
Denumirea disciplinei | Tehnica discursului public
Titularul activitatilor de curs Lector univ. dr. Arthur Suciu
Titularul activitatilor aplicative Asistent doctorand Madalina Toma
Anul de studiu | 2 | Semestrul | 3 | Tipul de evaluare | C
Regimul Categoria formativa a disciplinei DS
disciplinei DF - fundamentala, DD - in domeniu, DS - de specialitate, DC — complementara
Categoria de optionalitate a disciplinei: DO
DI - impusd, DO - optionala, DF - facultativa

3. Timpul total estimat (ore alocate activitatilor didactice)

I a) Numar de ore pe sdptamana 4 Curs | 2 | Seminar | 2 Laborator - Proiect | -

I b) Totalul de ore pe semestru din 56 | Curs | 28 | Seminar | 28 | Laborator - Proiect | -
planul de invatamant

11 Distributia fondului de timp pe semestru: ore
11 a) Studiul dup@ manual, suport de curs, bibliografie si notite 20
11 b) Documentare suplimentara in biblioteca, pe platformele electronice de specialitate si pe teren 10
I ¢) Pregétire seminarii/laboratoare, teme, referate, portofolii si eseuri 12
11 d) Tutoriat -
111 Examinari 2
IV Alte activitati (precizati): -

Total ore studiu individual II (a+b+c+d) 42
Total ore pe semestru (Ib+II+I1I+1V) 100
Numarul de credite 4

4. Preconditii (acolo unde este cazul)

Curriculum e Introducere in stiintele comunicarii

Competente e intelegerea, interpretarea si redactarea discursului public.

5. Conditii (acolo unde este cazul)

Desfagurare a cursului e Videoproiector
Desfasurare Seminar e Videoproiector
aplicatii Laborator -

Proiect -

6. Competente specifice acumulate

e  CPI - Identificarea si utilizarea limbajului, metodologiilor si cunostintelor de specialitate din
domeniul stiintelor comunicarii;

e  (CP3 - Identificarea si utilizarea strategiilor, metodelor si tehnicilor de comunicare in
procesul

e (e relatii publice;

e (P4 - Realizarea si promovarea unui produs de relatii publice;

e (PS5 - Asistenta de specialitate in gestionarea comunicirii de criza si/sau in medierea

Competente
profesionale




conflictelor de comunicare;

Competente °
transversale

CT1 - Rezolvarea in mod realist - cu argumentare atat teoretica, cat si practica - a unor
situatii profesionale uzuale, in vederea solutionarii eficiente si deontologice a acestora.

7. Obiectivele disciplinei (reiesind din grila competentelor specifice acumulate)

Obiectivul general al disciplinei

o intelegerea regulilor de formare si functionare ale discursului politic pentru
realizarea activitatilor de consiliere si copywriting.

8. Continuturi

Curs I(:Irre. Metode de predare Observatii
o Discursul politic. Definitie, caracteristici. Morfologia 2 Prelegere
discursului politic: de la propaganda la relatii publice in
domeniul politic
o Ce este puterea? Definitii ale autoritatii. Autoritate
deontica si epistemica
e Hermeneutica suspiciunii — metoda de interpretare a
discursului politic
e Discursul politic ca discurs despre adevar. Sofistica in 2 Prelegere.
politica. Spinul Interpretare de texte
e Machiavelli si machiavellismul
o Discursul politic ca discurs ideologic. Sensuri ale 2 Prelegere.
ideologiei Interpretare de texte
e Mass-media — loc privilegiat al discursului politic. 2 Prelegere.
e Monitorizarea de presa si raportul de consultanta Interpretare de texte.
e Fragmentarea discursului [lustrari cu materiale
de consultanta
e Simulacrul 1n politica. Distantarea fatd de sursa 2 Prelegere.
comunicarii Interpretare de texte.
[ustrari in PPT
e Locul si timpul comunicarii. Alte determinatii 2 Prelegere.
Interpretare de texte.
[ustrari in PPT
e Pozitia in campul politic 2 Prelegere.
Interpretare de texte.
[ustrari in PPT
e Oportunitatea discursului in politica. Conditionalitati si 2 Prelegere.
limite Interpretare de texte.
[ustrari in PPT
o [ronie si vulgaritate in discursul politic 2 Prelegere.
Interpretare de texte.
[ustrari in PPT
e Discursul politic in starea de exceptie. Tipologia 2 Prelegere.
oamenilor politici: liderul carismatic, birocratul, Interpretare de texte.
diplomatul, populistul [ustrari in PPT
e Narcisismul in politica
e Constructia dusmanului (a adversarului) prin discursul 2 Prelegere.
politic Interpretare de texte.
[ustrari in PPT
e Cunoasterea publicului politic. Sfera publicd. Sondajul 2 Prelegere.
de opinie Interpretare de texte.
[ustrari in PPT
e Strategia de comunicare politicd. Campania electorala 2 Prelegere.
Interpretare de texte.
[ustrari in PPT
o Consilierul in domeniul comunicarii politice. Integrarea | 2 Prelegere.

si distantarea critica.

Interpretare de texte.
[ustrari in PPT

Bibliografie
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o AGAMBEN, Giorgio, Starea de exceptie (Homo sacer 11, 1). Idea Design & Print, Cluj, 2008.

e AUSTIN, J. L., Cum sa faci lucruri cu vorbe, Paralela 45, Pitesti, 2005.

e CARVILLE, James, BEGALA, Paul, Pupa-I in bot si papad-i tot. Manual de marketing politic, Humanitas,
Bucuresti, 2014.

e BAUDRILLARD, Jean, Simulacre si simulare. Idea Design & Print, Cluj, 2008.

e BOCHENSKI, J. M., Ce este autoritatea? Humanitas, Bucuresti, 1992.

e ECO, Umberto, Cum ne construim dusmanul. Polirom, lasi, 2017.

e FOUCAULT, Michel, Guvernarea de sine si guvernarea celorlalti. Cursuri tinute la Colége de France (1982-
1983). 1dea Design & Print, Cluj, 2013.

e GERSTLE, Jacques, Comunicarea politicd. Institutul European, Iasi, 2002.

e MACHIAVELLI, Niccolo, Principele. Antet.

e MANN, Robert, PERLMUTTER, David D. (Ed. by), Political Communication, Louisiana State University Press,
2011.

o MCNAIR, Brian, Introducere in comunicarea politica, Polirom, Iasi, 2007.

e MOSCOVICI, Serge, Psihologia sociald sau Masina de fabricat zei. Polirom, lasi, 1997.

e LAZARSFELD, Paul, BERELSON, Bernard, GAUDET, Hazel, Mecanismul votului. Cum decid alegatorii intr-o
campanie prezidentiald. Comunicare.ro, Bucuresti, 2004.

e NOELLE-NEUMANN, Elisabeth, Spirala tdcerii. Opinia publica — invelisul nostru social. Comunicare. ro,
Bucuresti, 2001.

e OBENG, Samuel Gyasi, HARTFORD, Beverly A. S. (ed.), Political Discourse Analysis. Nova Science Publishers,
Inc., New York, 2008.

e SALAVASTRU, Constantin, Discursul puterii. incercare de retorica aplicata. Tritonic, Bucuresti, 2009.

e STROMBACK, Jesper, KIOUSIS Spiro (Ed. by), Political Public Relations. Principles and Applications.
Routledge, 2011.

e SUCIU, Arthur, Discursul autonom. Strategii de comunicare. Institutul European, 2013.

o SUCIU, Arthur, Drumul catre viata privata. Interpretari ale discursului politic postcomunist. Institutul European,
2020.

e SUCIU, Arthur, Pierdut intre medii. ProUniversitaria, 2020.

e SUCIU, Mihaela, Evreul ascuns. Constructia identitatii iudeo-convertitului in Spania la sfarsitul Evului Mediu si
inceputul Renasterii, Editura Cetatea de Scaun, Targoviste, 2020.

e VOLTMER, Katrin, BRANTS, Kees, Political Communication in Postmodern Democracy. Challenging the
Primacy of Politics, Palgrave MacMillan, 2011.

Bibliografie minimala

e CARVILLE, James, BEGALA, Paul, Pupa-I in bot si papd-i tot. Manual de marketing politic, Humanitas,
Bucuresti, 2014.

e ECO, Umberto, Cum ne construim dusmanul. Polirom, lasi, 2017.

e MACHIAVELLI, Niccolo, Principele. Antet.

o MCNAIR, Brian, Introducere in comunicarea politicd, Polirom, Iasi, 2007.

® Bochenski, J. M., Ce este autoritatea? Humanitas, Bucuresti, 1992.

Aplicatii (Seminar) Nr.ore | Metode de predare Observatii
e Interpretarea cartii lui Bochenski despre autoritate 2 Expunere, explicatie,
demonstratie.
e Exemplificari si analize ale unor texte politice in mass- | 2 Dezbatere, studii de
media caz.
e Analiza paginilor de Facebook ale unor lideri politici 2 Materiale audio-

video, discutie pe
baza materialelor de
pregatit pentru

seminar.
e Analiza unor capitol din cartea lui Machiavelli 2 Dezbatere, studii de
caz.
o Analiza unui discurs al presedintelui ucrainean 2 Dezbatere, studii de
Zelensky caz.
e incercare de definire a atributelor de imagine ale 2 Materiale audio-
presedintelui francez Macron, pe baza imaginilor foto si video, discutie pe
video baza materialelor de
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pregétit pentru

seminar.
o Interpretarea capitolului lui Eco despre constructia 2 Expunere, explicatie,
dusmanului demonstratie.
o Analiza unor stiri de tip simulacru 2 Dezbatere, studii de
caz
e Prezentarea si analiza unor afise electorale 2 Materiale audio-

video, discutie pe
baza materialelor de
pregatit pentru

seminar.
e Interpretarea textului lui Moscovici despre liderul 2 Materiale audio-
carismatic video, discutie pe
baza materialelor de
pregétit pentru
seminar.
e Prezentarea si interpretarea unui discurs politic 1 2 Expunere, explicatie,
demonstratie.
e Prezentarea si interpretarea unui discurs politic 2 Expunere, explicatie,
demonstratie
e Strategia de comunicare politicd — principii generale si 2 Materiale audio-
etape video, discutie pe

baza materialelor de
pregatit pentru
seminar.

e Strategia de comunicare politica — principii generale si 2 Materiale audio-
etape video, discutie pe
baza materialelor de
pregétit pentru

seminar.

Bibliografie

o AGAMBEN, Giorgio, Starea de exceptie (Homo sacer 11, 1). Idea Design & Print, Cluj, 2008.

e AUSTIN, J. L., Cum sa faci lucruri cu vorbe, Paralela 45, Pitesti, 2005.

e CARVILLE, James, BEGALA, Paul, Pupa-I in bot si papad-i tot. Manual de marketing politic, Humanitas,
Bucuresti, 2014.

e BAUDRILLARD, Jean, Simulacre si simulare. Idea Design & Print, Cluj, 2008.

e BOCHENSKI, J. M., Ce este autoritatea? Humanitas, Bucuresti, 1992.

e ECO, Umberto, Cum ne construim dusmanul. Polirom, lasi, 2017.

e FOUCAULT, Michel, Guvernarea de sine si guvernarea celorlalti. Cursuri tinute la Colége de France (1982-
1983). 1dea Design & Print, Cluj, 2013.

e GERSTLE, Jacques, Comunicarea politicd. Institutul European, Iasi, 2002.

e MACHIAVELLI, Niccolo, Principele. Antet.

e MANN, Robert, PERLMUTTER, David D. (Ed. by), Political Communication, Louisiana State University Press,
2011.

e MCNAIR, Brian, Introducere in comunicarea politica, Polirom, Iasi, 2007.

e MOSCOVICI, Serge, Psihologia sociald sau Masina de fabricat zei. Polirom, lasi, 1997.

e LAZARSFELD, Paul, BERELSON, Bernard, GAUDET, Hazel, Mecanismul votului. Cum decid alegatorii intr-o
campanie prezidentiald. Comunicare.ro, Bucuresti, 2004.

e NOELLE-NEUMANN, Elisabeth, Spirala tdcerii. Opinia publica — invelisul nostru social. Comunicare. ro,
Bucuresti, 2001.

e OBENG, Samuel Gyasi, HARTFORD, Beverly A. S. (ed.), Political Discourse Analysis. Nova Science Publishers,
Inc., New York, 2008.

e SALAVASTRU, Constantin, Discursul puterii. incercare de retorica aplicata. Tritonic, Bucuresti, 2009.

e STROMBACK, Jesper, KIOUSIS Spiro (Ed. by), Political Public Relations. Principles and Applications.
Routledge, 2011.

e SUCIU, Arthur, Discursul autonom. Strategii de comunicare. Institutul European, 2013.

o SUCIU, Arthur, Drumul catre viata privata. Interpretari ale discursului politic postcomunist. Institutul European,
2020.

o SUCIU, Arthur, Pierdut intre medii. ProUniversitaria, 2020.

e SUCIU, Mihaela, Evreul ascuns. Constructia identitatii iudeo-convertitului in Spania la sfarsitul Evului Mediu si
inceputul Renasterii, Editura Cetatea de Scaun, Targoviste, 2020.
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e VOLTMER, Katrin, BRANTS, Kees, Political Communication in Postmodern Democracy. Challenging the
Primacy of Politics, Palgrave MacMillan, 2011.

Bibliografie minimala

o CARVILLE, James, BEGALA, Paul, Pupa-I in bot si papd-i tot. Manual de marketing politic, Humanitas,

Bucuresti, 2014.
e ECO, Umberto, Cum ne construim dusmanul. Polirom, lasi, 2017.
e MACHIAVELLI, Niccolo, Principele. Antet.
o MCNAIR, Brian, Introducere in comunicarea politicd, Polirom, Iasi, 2007.
e Bochenski, J. M., Ce este autoritatea? Humanitas, Bucuresti, 1992.

9. Coroborarea continuturilor disciplinei cu asteptirile reprezentantilor comunititii epistemice,

asociatiilor profesionale si angajatori reprezentativi din domeniul aferent programului

e  Tematica selectatd pentru prelegeri si aprofundare prin studiu individual va permite absolventului sa presteze
activitati de consiliere de imagine, purtator de cuvant, specialist in comunicare inter- $i intrainstitutionala,
mediator, strateg de campanii promotionale in domeniul PR-ului politic.

10. Evaluare

Tip activitate

Criterii de evaluare

Metode de evaluare

Pondere din nota
finala

Curs

Interiorizarea critica a continutului cursului,
intelegerea conceptelor fundamentale;

Eseu — interpretarea unui
text cuprins in bibliografia
cursului;

Discutie liberd — integrarea
lucrarii in ansamblul
cunosterii despre discursul
politic;

50%

Seminar

Insusirea instrumentelor de analiza,
interpretare;
Capacitatea de a realiza o strategie discursiva;

Evaluare pe parcurs :
participarea activa la activitatile
de seminar; verificarea pe
parcurs - teste de lecturd (doud
teste semestrial — 0,5 puncte/test
din nota de la seminar;

proiect: interpretarea unui text
politic transmis prin intermediul
media;

analiza imaginii publice a unui
om politic sau constructia unei
strategii de comunicare politica.

50%

Laborator

Proiect

Standard minim de performanta

e  Capacitatea de a interpreta un discurs politic.

Data completarii

Semnatura titularului de curs

Semnatura titularului activitatii aplicative

24 septembrie 2024

Data avizarii

Semndétura responsabilului de program

25 septembrie 2024

Lector univ. dr. Petru-loan MARIAN-ARNAT

Data avizarii in departament

Semnatura directorului de departament

25 septembrie 2024

Prof. univ. dr. Claudia COSTIN

Data aprobarii in Consiliul academic

Semnatura decanului

27 septembrie 2024

Prof. univ. dr. Daniela PETROSEL
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